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專訪新光合成纖維股份有限公司 胡平一副總經理 

新光合纖整合佈局策略，打造綠色供應平台 

新光合成纖維股份有限公司（以下簡稱 新光合纖）在 2025（TITAS 展中聚焦

織物回收以Textile（to（Textile,（T2T）（ 下成為循環經濟的領導品牌為願景 透過創

新技術與綠色智慧製造 為全球紡織產業開啟全新的永續篇章。新光合纖積極發

展相關技術（ 從彈性纖維到釦子、縫線、標籤等輔料（ 透透過家品品牌 FYNE 來

實踐。 

T2T 策略－打造全球頂尖技術合作平台  

新光合纖實踐 T2T 的策略 除了積極研發家有技術之外 更是宏觀的建構

綠色供應平台、積極整合全球頂尖技術。「我們不把雞蛋放在同一個籃子 」胡

副總道出新光合纖的野心：滿足每一個品牌的需求。（「無論客戶想要的是美國技

術、加拿大技術 還是亞洲的方案 新光合纖都能提供！」胡副總表示 由於現

階段物理回收法無法做到 100%回收（  仍有品質上的限制（ 新光合纖與來家於

與國際領先的化學回收技術公司合作 下確保 T2T 粒子的供應來源多元 穩定（。

這些合作對象包括： 

一、Ambercycle以美國） 

新光合纖不僅是 Ambercycle 的合作夥伴 更投入 1,000 萬美元與其攜手

在印尼建廠。胡副總強調 新光合纖的角色透非天使投資（以在新創公司創立初期

或早期階段提供資金）（ 而是商業運轉；印尼廠預計於 2028 年量產 目標產能 3

萬噸。 
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圖說：新光合纖與Ambercycle 合作於印尼量產 

二、Loop（Industries以加拿大） 

新光合纖另一個合作對象是在美國那斯達克以NASDAQ）上市（、同樣採用化

學回收技術的 Loop（Industries 計畫 2027 年於印度工廠量產。 

三、賽隆科技與佳人新材料以中國大陸） 

新光合纖也向中國大陸的賽隆科技和佳人新材料採購 T2T 聚合切片 其中

賽隆科技的產能約 3～4 萬噸、佳人新材料則約 7～8 萬噸 其品質也都經過國

際大品牌的認可。 

胡副總強調（ 目 向賽隆科技及佳人新材料採購切片的策略（ 是為了在新光

合纖投資的技術量產 能回應市場需求。他也明確指出未來的發展將著重在與

Ambercycle 合作的量產計畫（ 但為了滿足不同客戶 合作平台的概念不會改變。 

以 2025 為 T2T 元年，搶攻 2026 世足賽商機 

「我們認為 2025 年就是 T2T 織物回收的元年 」胡副總觀察到 T2T 市場

的銷量在今年出現了爆發性的成長 新光合纖 T2T 纖維的實際銷量已突破 2,000（

噸 （「是一個具指標意義的里程碑。」 

這股成長動能很大一部分來家於 2026 年的世界盃足球賽（。胡副總透露（ 新
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光合纖在世足賽球衣的紗線供應中扮演重要的角色。除了 T2T 紗線 由運動品

牌贊助的球衣也將採用新光合纖開發的特殊紗線 SIGMA（3.0。 

為了滿足球場上高強度的跑動需求 SIGMA（3.0 透過獨特的「雙組份」結構

以回收DTY與 LYCRA®（T400®（EcoMade 纖維）（ 用用種 纖維不同的收縮率創

造出優異的捲曲回復力與彈性 同時兼具吸濕快乾的效果。「目 的 SIGMA（3.0（

雖然仍採用寶特瓶回收聚酯 但品牌客戶接簡來計畫要全面轉用 100%（T2T 纖

維 這正是我們正在佈局的目標 」胡副總補充。 

 

圖說：新光合纖推出 SIGMA（3.0 

從彈性纖維到輔料，新光合纖打造全衣回收循環解方 

全衣回收的最大挑戰在於彈性纖維（ 胡副總表示 無論彈性纖維佔比多少（ 

「不管是 5%（、10%（ 甚至 20%（ 都會造成回收上的問題（。」為了解決這個痛點 

新光合纖與美國化學原料商塞拉尼斯以Celanese）合作生產 NEOLAST™纖維 

已投資 1,000 萬美元興建新廠。 

使用屬於聚酯系的NEOLAST™代替彈性纖維（ 衣物仍能夠保持一樣的彈性、

彈性回復率和手感（ 還能 整塊布料實現 100%回收（。胡副總說明 傳統彈性纖

維採用乾式紡絲 製程中需要使用溶劑；NEOLAST™則採用熔融紡絲 製程無溶

劑 對環境更友善。目 新光每月可提供 5噸的NEOLAST™纖維 新廠預計在（
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2026 年第三季正式量產 年產量將達 700 噸（；若市場反應良好 後續更有 2,000（

噸的擴充計畫（ 目 市面上已可到到Under（Armour 推出使用NEOLAST™的服

飾。（「我們的中長期目標 是在 5年後轉型成為『環保彈性纖維廠』！」胡副總

信心滿滿（。他也在訪談中分享（ 由於NEOLAST™屬於新型彈性纖維 業界或 ITS

等檢測機構尚未認證其標籤成分 因此暫下「彈性聚酯纖維以Elastoester）」 

之。「足見我們是走在業界 端的 」他笑說。 

 

圖說：NEOLAST™採用環境友善製程 

「全衣回收的簡一步 是確保衣服上的所有東西 包括鈕釦、拉鍊、縫線、

標籤等（ 通通都是同一個以聚酯）材質 」胡副總說的正是新光紡織的家創品牌

－FYNE 專案（以Project）（。FYNE 的設計穿著舒適（ 主打中高價路線（；除了透過網

路銷售外 FYNE 也開發制服市場（ 希望能從中回收被汰換掉的制服（ 胡副總認

為 制服是實踐閉鎖循環的最佳場域 因為回收管道易於掌握（ 能確保這些衣服

將來都能回收再用用。 

以技術建立差異化壁壘 

「台灣纖維廠的產量正在減少（ 從過每每月約 5萬噸 簡降到現在僅剩約 2

萬噸（。」無法進行差異化的大宗規格產品 在中國大陸龐大的產能過剩壓力簡 

生存空間持續被壓縮。產量的減少到似危機 胡副總卻認為這不是壞事 「代表

我們的差異化能力一直在提升。」 
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新光合纖開發差異化產品的腳步也沒有間斷過 例如睡眠修復與疲勞修復產

品 正與品牌合作驗證其效果（；而在生物基（以Bio-based）材料方面 現有產品

通常只有 30%的生物基含量（ 新光合纖未來將朝向 100%全生物基以生質聚酯材

料 PEF）的產品開發邁進。其他特殊機能產品還包括： 

一、防汗漬透視： 

新光合纖透過雙組分紡絲技術 在纖維中成功添加高達 18%的二氧化鈦

以TiO2） 用用光線散射原理 達到優異的防透視與遮蔽效果 解決了淺色運動

服遇汗變透明的尷尬。提高二氧化鈦添加的比例不僅是技術的突破 更代表新光

合纖克服了高含量二氧化鈦容易造成機台磨損的製程限制。 

二、天然感麻花： 

新光合纖正研發中、具天然棉、麻感的「麻花紗線」 是因應市場「反璞歸

真」趨勢而來。胡副總形容所謂的天然感是「一 到得出來、但又不是那麼明顯

的隨機點狀 」和聚酯纖維人造感明顯的麻花紋理有所區隔。 

不把雞蛋放在同一個籃子，但每個籃子都是解方 

胡副總指出 中國大陸的化學回收技術發展極快  具價格競爭力。面對中

國的量產競爭（ 新光合纖透過整合Ambercycle（、Loop（Industries（、Celanese 等

國際新創材料商的技術 正轉型為提供全方位 ESG解決方案的綠色平台。 

「我們不把雞蛋放在同一個籃子 但我們確保每一個籃子裡裝的 都是能回

應客戶痛點的解方。」胡副總的比喻道出了 T2T 平台佈局（、及不斷求求差異化機

能性產品背後所創造出來的價值（。透過納入各品頂尖技術 新光合纖正串聯材料

與循環系統的市場化應用 下全方位立足點邁向綠色創新。 

資料來源：本文為人纖製造公會於（ 2025（ 年（ TITAS（ 展期間所規劃之會員公

司深度訪談計畫成果之一；該計畫共完成（ 11（ 篇專訪文章。 

 


